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1. ANTECEDENTS

1.1. Definicions

 Producte local

“Es aquell que es comercialitza en el mateix territori on es produeix, ja sigui la localitat, la comarca o la regié, amb
l'objectiu de limitar les necessitats de transport” (Ajuntament de Barcelona, 2011)

* Producte de proximitat

“Fa referencia a la distancia entre el punt d’origen i el de consum del producte; també té a veure amb l'estacionalitat i
la qualitat, en el sentit de consumir el producte fresc, de temporada i amb les propietats nutritives i organoléptiques
més optimes”. (Responsabilitat Social de la Generalitat de Catalunya, 2010).

* Km.O

En parlen diferents agrupacions de restaurants o plataformes de venda per internet que fixen una distancia de 100km
per poder catalogar-los com a tal, i defineixen aquest producte com aquell que sén produits i recol-lectats al punt de
consum.



1. ANTECEDENTS rn
ey

1.1. Definicions

ECOEFICIENCIA: Proporcionar bens i serveis a un preu competitiu, que satisfaci les
necessitats humanes i la qualitat de vida, al temps que redueix progressivament
I'impacte ambiental i la intensitat de la utilitzacio de recursos al llarg del cicle de

vida, fins un nivell compatible amb la capacitat de carrega estimada del planeta.”
(World Business Council for Sustainable Development; 1992)

Figura 2.Productes locals de la fira d’Alaior. Font: Elaboracio propia.
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1. ANTECEDENTS 2
1.2. Marc legal

ESCALA TEMPORAL DEL MARC LEGAL | LES POLITIQUES
D' IDENTIFICACIO DE LES TIPOLOGIES DE PRODUCTE LOCAL
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Figura 3. Escala temporal del marc legal i les politiques d’identificacié de les tipologies de producte local. Font: Elaboracio propia.
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GRAN INTERES ACTUAL PER TAL DE PROTEGIR EL PRODUCTE LOCAL SOTA
UN MARC LEGAL ADEQUAT AL MOMENT
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1. ANTECEDENTS Th

1.3. Etiquetes agroalimentaries

Ecoetiqueta: indicacié o distintiu que té la
finalitat d'identificar aquells productes o serveis
que compleixen uns criteris de "bondat ambiental”
en el procés de fabricacid, Us, comercialitzacio o
finalitzacio de la seva vida util. (Generalitat de
Catalunya, 2010)

Vermella Menorquina

S

Denominacio d’Origen Protegida (D.O.P):

Indicacié d’un producte agricola o alimentari Spia
. . . . . s . " ~OR DENOM
originari del lloc en questid, la qualitat o < © <
L ) — ?"( \7
caracteristiques  del qual son degudes < MENORCA = QUESO 0
. . . . £ sox < = =
exclusivament o essencialment al medi geografic - 2l W _E o mal'('n >
. . Ll‘ .5‘ oo

on es produeix compresos els factors naturals i els - 2 B | v,
’ Z < E ol MENOREA | n
factors humans. (Unié Europea (UE), 2012) 0 j - B = .
o -~ o) " ‘v‘
B = AA0000002 > '@K J@

Noo NEL

Figura 4. Etiquetes agroalimentaries generals i dels productes de I'illa de Menorca
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1. ANTECEDENTS

1.4. Estudis previs

Projectes sobre “producte local”? = Si

Projectes que engloben els tres blocs
(economic, ambiental i social)? > No

Necessitat d’un treball sobre
producte local amb una visio
holistica i integradora dels tres
blocs

Taula 1. Taula resum dels diferents estudis analitzats. Font: Elaboracio propia.
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1. ANTECEDENTS 2
1.5. Zona d’estudi .

ZONA D’ESTUDI: MENORCA

EINES DE PROMOCIO DEL PRODUCTE
AGROALIMENTARI LOCAL

$

AGROXERXA

Figura 5. Mapa localitzacié Menorca. Font: Projecte GUSTUM.
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producte local a un clic

Cataleg on-line de productes alimentaris del sector primari de Menorca



2. JUSTIFICACIO "’

v' Menorca reserva de la biosfera (UNESCO, 1993).

v’ Dotar d’eines a la societat = Transformacio alimentaria.

v Cada vegada hi ha més interés i recerca sobre temes ambientals (Estudis previs).

v" Analitzar les diferents opinions, interessos i percepcions de tots els actors
implicats en el cicle del producte local.

v’ Visi6 holistica i interdisciplinaria del cicle del producte local.

Figura 6. Camps de conrreu Menorca. Font: OBSAM
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3. OBJECTIUS

Quantificar l'oferta i el cost economic
dels productes alimentaris de proximitat - BLOC ECONOMIC

i dels importats a I'llla de Menorca.

Determinar els aspectes ambientals
associats als productes importats a - BLOC AMBIENTAL

Menorca en el transport fins a l'illa.

Estudiar la percepcido dels diferents
actors presents en el cicle del producte - BLOC SOCIAL

alimentari local menorqui.

+ OBJECTIUS ESPECIFICS

’ »
| Iy
b Mensrea B tstand



4. METODOLOGIA

Recerca d'antecedents
[ i [

Agricultura | ramadena Producte local agroalimentari Menorca i €l seu entom econdmic
1 /
1

Cas d'estudi *— | Planificacio del treball de camp
| I |
Protocol per a la determinacio dels aspectes ambientals | economics Protocol per a la determinacio de la percepcio social
Seleccio dels Determinar la procedéncia dels Enguestes als consumidors de producte local
—_—

productes a productes locals

estudiar Consumidors mercat Consumidors supermercat

1" l Entrevistes als diferents actors del cicle del producte

Determinar 'oferta i el cost Calcul de la petjada de carboni

economic dels productes als en el transport dels productes Supermercats Petit ONG's
mercats | supermercats importats fins a Menorca CoOmerg Restauracio
i hastelera

: 1 ' Administracié OBSAM | Productor

Analisi de l'ecoeficiencia dels productes

I
1

Conclusions
|

Bloc economic Bloc ambiental Analisi integrador dels 3 blocs Bloc social

L
I

Propostes de millora
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ORIGEN Cicle del transport del producte importat \
' | PRODUCCIO f
: DESTI FINAL

T T T e e e e e PRODUCTE
' Cicle del transport del productelocal

-

ORIGEN

PRODUCCIO
(MENORCA)

Figura 6. Esquema del cicle del transport dels productes a I'illa de Menorca. Font: Elaboracié propia.

Kg CO2 x Km recorregut

Impacte climatic per kg de producte = Kg CO2 / Kg producte

tona productexKm recorregut 1000 kg producte |

Software “Simapro 8” amb base de dades Ecoinvent 3 i metode IPCC, 2013: Climate change.
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4. METODOLOGIA
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ENQUESTA SOBRE LA PERCEPCIO DF
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Productors

|
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Fi . .
igura 7. Cicle de vida del producte. Font: Elaboracié propia
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5. RESULTATS I DIAGNOSI

5.1. Analisi economic

"Determinar I’oferta i el cost economic dels productes alimentaris
elaborats i frescos de proximitat i dels importats seleccionats”

Interval de preus dels productes frescos

Preu (€/kg
LEE

ot
I
]
1

5
i
- .

Enciam Poma

O Importat Supermercat
[] Local Supermercat

B Local mercat

Melo

Tomagquet

Figura 8. Interval de preus dels productes frescos. Font: Elaboracio propia.
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Interval de preus dels productes elaborats

Preu (€/kg)
e T g o el
|

Formatge

Sobrassada

] Importat Supermercat

[ ] Local Supermercat

B Local mercat

Figura 9. Interval de preus dels productes elaborats. Font: Elaboracid propia.
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5. RESULTATS I DIAGNOSI

5.1. Analisi ambiental

"Determinar els aspectes ambientals associats als productes
importats a Menorca en el transport fins a l'illa”

Producte Producte
local importat

Petjada de carboni
0,04 0,04 - 0,27 en el transport

/ \ (kg CO;7 /kg producte)
/ AN
NV ~
Mallorca (Vaixell) Belgica (Camid)

Increment del
producte importat S 13% - 592 %
respecte el local

2.



Ecoeficiéencia productes frescos

MEUTRE ECONGMIC

NEGATIW
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Preu (€/Kg)
O Supermarcat importat O Supermercat local A Mercat
Bl Enciam B Carbasso OmMelé @ Patata B Tomagquet

Figura 10. Ecoeficiencia dels productes frescos. Font: Elaboracié propia.
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Petjada de Carboni (Kg de C02/Kg producte)

Ecoeficiencia dels productes elaborats

Figura 11. Ecoeficéncia dels productes elaborats. Font: Elaboracio propia.
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5. RESULTATS I DIAGNOSI

5.1. Analisi social

Perfil mig del consumidor

MAJOR consumidor de producte local:

- Mercat local: Dona amb un alt coneixement dels
conceptes preguntats (90%)

- Supermercat: Home amb un nivell moderat de
coneixement dels conceptes preguntats (65%)

MENOR consumidor de producte local:

-  Mercat local: Dona amb un alt coneixement dels
conceptes preguntats (90%)

- Supermercat: Home amb un baix nivell de
coneixement dels conceptes preguntats (27%)

"Determinar la percepcioé dels diferents actors
sobre el producte local”

Caracteristigues compartides

El nivell d’estudis es situa entre
- Batxillerat, BUP, COU
- Formacio professional

Edat: 44 anys

2.



Diferencies entre consumidors de mercat i supermercat (Numero d’enquestes: 200)

Bloc conceptual de les enquestes

100%
100 98%

100%

Compra productes

957
[+)
88% 86%

80

60
-
®

40

20

0

Producte local? Producte de proximitat? Km.0?
locals?
I Supermercat M Mercat

Figura 13. Bloc conceptual de les enquestes. Font: Elaboracié propia.

Ecoetiqueta?
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Diferencies entre consumidors de mercat i supermercat (Numero d’enquestes: 200)

60%

Barreres per no comprar més producte local

50% 48%
40%
35%

X
(%]}
Q
2 30%
@]
>
Q
o

20% 18%

15%
10%
0%
Preu Comoditat

15%
10% 9%
7%
0, 0,
] —
DF DES DR DM

m Mercat Supermercat

19%

6%

Temporalitat

6%
4%

Cap

Abreviatures: DF (Dificultat per trobar), DES (Desconeixement), DR (Deteriorament més rapid), DM
(Diferéncies entre el mateix producte).

Figura 14. Barreres per no comprar més producte local. Font: Elaboracié propia.
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Diferencies entre consumidors de mercat i supermercat (Numero d’enquestes: 200)

100

80

60

Coneixement (%)

40

20

Figura 15. Coneixement de les diferents etiquetes alimentaries. Font: Elaboracié propia.

Coneixement de les diferents etiquetes alimentaries

64%

41%

Artesania
Menorca

g9 10%

Consuma
Naturalidad

N

>

43%

27%

Custodia
Agraria

97%
94%

59%
56%

Formatge Mao- Mel de
Menorca Menorca
Supermercat

W Mercat

83%
44%
35%
11% I
Produccio Slow Food
ecologica

19%
16%

Vermella
Menorquina

40%

66%

Vide la Terra
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Diferencies entre consumidors de mercat i supermercat (Numero d’enquestes: 200)

Coneixement d'Agroxerxa dels Coneixement d'Agroxerxa dels
consumidors al mercat consumidors al supermercat

> mSi
HSj
= No = No
]
K mNC

Figura 16. Coneixement d’Agroxerxa entre els consumidors dels mercats locals i dels supermercats. Font: Elaboracic propia
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Diferencies entre consumidors de mercat i supermercat (Namero d’enquestes: 200)

Que més s'hauria de fer per promoure el consum de

45%

40%

35%

30%

25%
25%

20%

Respostes (%)

15%
10%
10%

5%

0%
Baixar preu

producte local?

41%
36%
20%
0,
18% 17%
I 11%
Més ajudes als Meés difusid i  Més fires i mercats

productors conscienciacio

= Mercats Supermercats

Figura 17. Coneixement de les diferents etiquetes alimentaries. Font: Elaboracio propia.

16%
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supermercats
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5. RESULTATS I DIAGNOSI t’}
5.1. Analisi social

Entrevistes als actors del cicle del producte local

“El producte local “és aquell que

" " es comercialitza en el mateix
Definicio “producte local territori on es produeix, ja sigui la

localitat, la comarca o la regid, amb
l‘'objectiu de limitar les necessitats

2 < xS { <& < de transport.” (Ajuntament de
o D@E' E@‘ @bﬂ Qﬂ’” S Barcelona, 2011)
x T & D Q
X
QET:‘ \}QE} qﬁ'}%
-I'1

Figura 18. Distribucid dels actors del cicle del producte segons la definicié de producte local.
Font: Elaboracid propia.
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Entrevistes als actors del cicle del producte local

Barreres principals del producte local

Preu
25%
20%
C TN Falta de recursos
onsmenmacw) 15% economics
B
10%
0%
Temporalitat Grans empreses

N — I,
Falta de promocio Qa de comunicacio

Figura 19. Barreres per no comprar més producte local. Font: Elaboracié propia.
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5. RESULTATS I DIAGNOSI

5.1. Analisi social

Entrevistes als actors del cicle del producte local

Petit
comerg

Administracio

@‘

Figura 20. Xarxa d’actors del cicle del producte local. Font: Elaboracié propia.

Productors

Supermercats
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5. RESULTATS I DIAGNOSI

5.1. Analisi social

Valoracid del projecte Agroxerxa dels actors del cicle del producte local (Entrevistes)

Coneixes el projecte Agroxerxa?

Si (86%) No (24%)

Necessita:

> Revisar i certificar la informacio

> Delimitar millor que és producte local

> Possibilitat d’introduir una seccio sobre producte local ecologic.
> Més difusio

2.



Entrevistes als actors del cicle del producte local

Que meés s'hauria de fer per promoure el consum de producte local?

Enquestats
m Baixar preu
m Més ajudes als productors 18%
m Més difusid i conscienciacid 39%
Més fires i mercats 16%

m Més oferta als supermercats

Figura 21. Pregunta oberta als actors del cicle del producte local. Font: Elaboracié propia.
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6. CONCLUSIONS

6.1. Bloc economic

Objectiu general:
- Quantificar l'oferta i el cost economic dels productes alimentaris de

proximitat i dels importats a 'llla de Menorca

* El71% dels productes estudiats frescos son més economics que els importats.
e Tots els productes elaborats importats son més economics que els locals.
* Vedella local 55% més cara que la importada.

 Formatge i llet menorquins tenen preus competitius.

t’},



6. CONCLUSIONS

6.2. Bloc ambiental

Objectiu general:
-Determinar els aspectes ambientals associats als productes importats a
Menorca en el transport fins a l'illa.

* Petjada de Carboni: Es més important el medi de transport que la distancia.
* Lincrement de I'impacte ambiental associat en el transport dels productes
importats respecte els locals varia del 13% al 592%.

* EI13% correspon als productes importats de Mallorca.

t’},



6. CONCLUSIONS

6.3. Bloc social

Obijectiu general:
-Estudiar la percepcio dels diferents actors presents en el cicle del producte

alimentari local menorqui.

* Ladada diferencial és el sexe i el nivell de coneixements.

* Motiu: qualitat (40%). Barrera: preu (42%).

* Necessitat d’un definicié Unica i compartida del que és producte local.
* Paper clau: administracié i productors.

* Més divulgacid, ajudes i comunicacio.

* Agroxerxa: Coneguda per un 23% dels enquestats, i un 86% dels actors.

Eina util, pero millorable.

“"x,



6. CONCLUSIONS

6.4. Analisi integrador dels 3 blocs

* Els productes frescos locals sén més ecoefients que els importats.

* Els productes elaborats importats son més ecoeficients que els locals.

* Letiqueta més coneguda (96% enquestats) és la del formatge DO
Mad- Menorca = producte amb un gran potencial d’ecoeficiéncia.
* Interes existent i creixent en I'evolucio del producte local.

* Manca de divulgacio.

t’),



6. PROPOSTES DE MILLORA

Linia estratégica

Prﬂg rama

Accio

1. Diversificacio i
augment de
l'oferta de
producte local

1.1. Subvencions als

actors implicats en

l'oferta del producte
local.

1.1.1. Subvencionar amb
inversions de menys de 3500 € a
petits productors ecologics.

1.1.2. Destinar una major
inversio a aquelles associacions
ecologistes sense anim de lucre
que ofereixen serveis relacionats
amb el producte local.

1.2. Diversificacio dels
productes elaborats de
Menorca.

1.2.1 Politigues de potenciacio
dels productes Mel de Menorca i
Vi de la terra.

1.2.2. Ajudes a les empreses
lleteres o formatgeres que
canviim a wun altre producte
agroalimentari local.

1.3. Ampliar el concepte

de producte local a
nivell dIlles Balears.

1.3.1. Creacio d'un distintiu de
producte local a nivell dTlles
Balears.
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6. PROPOSTES DE MILLORA

Linia estratégica

Programa

Accidh

2. Augmentar el
consum de

producte local

2.1. Facilitar l'acces al
consum de productes
locals.

2.1.1 Promocionar loferta de
producte local als mercats locals.

2.1.2 Promocionar loferta de
producte local a les fires
agrﬂalimentéries.

2.1.3 Establir una gquota minima
de producte local als
supermercats.

2.1.4. Incentivar la Restauracio i
Hostelerna que aposten pel
producte local.

2.2. Incentivar linteres
ciutada pel consum de
productes locals.

2.2.1. Campanya publicitaria per
I'incentiu  del consum dels
productes locals | els beneficis
socioeconomics | ambientals
d’aquests.

2.2.2.  Millora de la eina
Agroxerxa per la informacio i
promocio dels productes locals.

s A
£
A N——
L, \\ J
A y
W .
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6. PROPOSTES DE MILLORA

Linia uitrat&gica

Programa

Accid

3. Arrelar el
producte local a
les diferents
etapes de
formacio
académica

3.1. Implementacio del
producte local a les
escoles.

2.3.1. El producte local present al
menjador escolar.

2.3.2. Introduccio del concepte
producte local en el cumculum

academic.

3.2. Potenciar la
formacio professional en
el sector agroalimentan.

3.2.1. Millorar 1 promocionar el
nou cicle formatiu de produccio
agroecologica.

3.2.2. Potenciar loferta de
practiques professionals en el
sector agmalin"rentan'.
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6. PROPOSTES DE MILLORA

Exemple fitxa proposta de millora

Temporalitat

Linia estrategica 1: Diversificacio i augment de Foferta de

producte local

Programa 1.1: Subvencions als actors implicats en l'oferta del producte local

Accig 1.1.1: Subvencionar amb inversions de menys de 3500 € a petits

productors ecoldgics

Breu descripcia

Lliurar diners a aguells agrcultors ecoldgics que
necessiten fer inversions a la finca per valor de menys
de 3500£.

Termmini curt B mesos — 1 any

Termini mit)a 1 any — 3 anys

Termini llarg Més de 3 anys

Dhjectius

Facilitar la produccié als agricultors ecoldgics per tal de
diversificar | augmentar loferta dels productes ecolagics
Menorquins.

Pressupost

Responsables

Administracio 1| Consell Insular

Persones implicades

Productors, administracid 1 Consell Insular

Temporalitat

Curta

Baix 1000€ - S5000€
Moderat S000€ - 15000€
Elevat Mes de 15000€

Pressupost

Elewvat

Beneficis esperats

Economics: Millora de l'economia de Menorca.
Ambientals: Augment de la diversitat d'espécies que es
cultiven a llla. Disminucid de la petjada de carboni en el
transport del productes importats a [llla.

Socigl: Progrés cap a un model dagricultura més
sostenible. Increment dels llocs de treball d’aguest sector

Indicadors de
seguiments

Mimero d'espécies locals conreades a llla 1| tones de
producte local agroalimentan ecoldgic produides.
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